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Intermarcheé setzt auf AHT Spanien fur fortschrittliche

Plug-in Plus Kaltelosungen

In Viseu, Portugal, hatte Intermarche
Probleme mit dem bestehenden
Remote-Kuhlsystem, das mit den
Kaltemitteln 449A und 404A
betrieben wurde. Das System war
anfallig fur haufige Ausfalle und hatte
einen hohen Energieverbrauch. Auf
der Suche nach einer Losung zur
Verbesserung der Energieeffizienz und
Zuverlassigkeit der gewerblichen
Kaltetechnik setzte Intermarché den
Schwerpunkt auf ein neues System,
das nicht nur die Energieeffizienz
verbessern, sondern auch den
Wartungsaufwand minimieren und
damit die Service- und
Wartungskosten deutlich senken
sollte.

Intermarché entscheidet sich fur die
fortschrittliche Plug-in PLUS
Kaltelosung von AHT Spanien

Intermarché entschied sich fir AHT
Spanien als Partner, nachdem man
ihnen eine Losung prasentiert hatte,
die ihren Anforderungen und
Bedurfnissen voll und ganz entsprach.
Das Plug-in PLUS System von AHT
bietet in sich geschlossene Einheiten,
die den hochsten Standards der
Energieeffizienz entsprechen und
einen minimalen Wartungsaufwand
erfordern. Jedes Gerat arbeitet
unabhangig mit ihrem eigenen
geschlossenen Kuhlkreislauf, was
systemweite Ausfalle verhindert und
eine maximale Betriebszeit fur das
gesamte System gewahrleistet.
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_Jahr der Installation
2024

_Installierte Gerate

_1SVENTO AIR
_3 KALEA FREEZE
_16 ATHEN

_3 MONTREAL XL

_Projektanforderungen

Installation eines
nachhaltigen,
energieeffizienten Systems
mit minimalem
Wartungsaufwand.
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Das AHT Plug-in PLUS System

ga rantiert eine
a uﬂerge wohnliche

Energ/eeffiz@nz und minimiert

gleichzeitig den
Wartungsaufwand, was eine
zuverlassige und kostengunstige
Losung darstellt.

Insgesamt wurden in diesem Intermarché-Markt 15 VENTO Air, 3 KALEA Freeze, 16 ATHEN und
3 MONTEAL XL installiert.

Die gesamte Installation, einschlieBlich der Entfernung des alten Systems, wurde in nur drei Nachtschichten
durchgefihrt, so dass die Kunden nicht gestort wurden und das Geschaft wahrend des gesamten Prozesses

geoffnet bleiben konnte.

AHT Spanien war auch maf3geblich an der Optimierung des Supermarkt-Layouts beteiligt, wodurch das
Einkaufserlebnis fur die Kunden deutlich verbessert wurde.

Mit dem neuen AHT-KUhl- und -Tiefkihlsystem erfiillt Intermarché die F-Gas-Vorschriften vollstandig. Intermarché hat
sich auch stark fur Nachhaltigkeit eingesetzt, indem es R290 verwendet, ein naturliches Kaltemittel mit einem der

niedrigsten Treibhauspotenziale (GWP) auf dem Markt.

Dieses mal3geschneiderte Projekt zeigt die beeindruckende Fahigkeit von AHT Iberia, kundenspezifische
Anforderungen zu erfullen und Energieeffizienz, Flexibilitat und Nachhaltigkeit als Kernkompetenzen unter Beweis zu

stellen.
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